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Liczba punktów ECTS na zajęciach wymagających bezpośredniego udziału nauczycieli akademickich: 
0,68 ECTS
15h ćwiczenia + 2h konsultacje = 17h


Język prowadzenia zajęć: 
polski
Liczba punktów ECTS, którą student uzyskuje w ramach zajęć o charakterze praktycznym: 
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15h ćwiczenia + 5h przygotowanie do zaliczenia + 3h studiowanie literatury + 2h konsultacje = 25h
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Wymagania wstępne: 
Wiedza podstawowa z zakresu marketingu, przedsiębiorczości, controllingu i technologii cyfrowych.
Limit liczby studentów: 
- od 25 osób do limitu miejsc w sali laboratoryjnej (ćwiczenia)
Cel przedmiotu: 
Wiedza podstawowa z zakresu marketingu, przedsiębiorczości, controlingu i technologii cyfrowych.
Treści kształcenia: 
B. Ćwiczenia: 
1. Gospodarka Cyfrowa i Elektroniczna (Digital and Virtual Economy) 
2. Gospodarka Sieciowa (Network Economy) 
4. Modele biznesowe w gospodarce cyfrowej 
5. Przestrzeń negocjacyjna w e-środowisku
5. Ekosystem cyfrowy
6. Sieci wartości i mobilność wiedzy 
7. Fetyszyzacja informacji
8. Cena, wartość i monetyzacja informacji

Metody oceny: 
B.Ćwiczenia: 
1. Ocena formatywna: interaktywna forma prowadzenia ćwiczeń. 
2. Ocena sumatywna: ocena pracy końcowej dotyczącej wybranego przedsiębiorstwa z nowej ekonomii (waga 60%) oraz aktywności na zajęciach (waga 40%).
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