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Cel przedmiotu: 
Celem przedmiotu jest zapoznanie studentów z procesami integracyjnymi w UE oraz konsekwencji, jakie stąd wynikają dla firm w wielu aspektach ich działalności.
Treści kształcenia: 
1.Teoria integracji ekonomicznej – korzyści i zagrożenia dla przedsiębiorstw.
2.Od unii celnej do jednolitego rynku UE - unia gospodarcza i walutowa. Swobody i ograniczenia dla przedsiębiorstw.
3.Przedsiębiorstwo w UE a wspólna polityka handlowa
4.Przedsiębiorstwo w UE a polityka konkurencji
5.Przedsiębiorstwo w UE a polityka ochrony konsumenta
6.Integracja przedsiębiorstw UE (powiązania handlowe i kapitałowe między przedsiębiorstwami UE)
7.Strategie wejścia przedsiębiorstwa na rynki zagraniczne
8.Euromarketing
9.Bezpośrednie inwestycje zagraniczne w krajach UE
10.Rozmiary i kierunki ekspansji zagranicznej przedsiębiorstw UE
11.Ogólne warunki zakładania i prowadzenia działalności gospodarczej oraz systemy podatkowe
12.Koszty społeczne prowadzenia działalności gospodarczej
13.Podatki i sposoby rozliczania działalności gospodarczej

Metody oceny: 
 Warunkiem zaliczenia przedmiotu jest udzielenie prawidłowych odpowiedzi na przynajmniej 51% pytań testowych (test wielokrotnego wyboru).
Egzamin: 
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